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Gunter Schobel

Tourismus und Archaologie -
Das Pfahlbaumuseum Unteruhldingen

Das Pfahlbaumuseum Unteruhldingen am Bodensee
ist ein Freilichtmuseum der Stein- und Bronzezeit
(4.000 bis 850 v.Chr.), ein Spartenmuseum, mit ge-
genwartig 15 Hausrekonstruktionen, daneben Aus-
stellungsraumen, Archiven, Labor und Werkstatt. Es
besteht seit 1922 und konnte in den letzten Jahren
durch ein neues Museumsgebaude erweitert werden.
Seine Grundung erfolgte aus der Initiative eines Ver-
eins heraus, der als gemeinnltzig anerkannte ar-
chaologische Gesellschaft mit aktuell etwa 640 Mit-
gliedern die Anlage tragt. Diese private Organisa-
tionsform ermaoglicht unter dem Zweck der Volksbil-
dung und Wissenschaftsvermittiung einen steuerli-
chen Sonderstatus, die den Betrieb des Museums
aus Eintrittsgeldern und Spenden immer noch ohne
staatliche Unterstltzung sicherstellen. Es ist sicher
etwas besonderes, dass sich dieses Museum mit im
Sommer bis zu 54 Angestellten selber tragt. Dies ver-
dankt es seinem Standort innerhalb einer gewachse-
nen Sommertourismusregion am Rande eines Natur-
schutzgebietes, aber auch einem seit jeher breiten
Zielgruppenspektrum und dem seit langem bewahr-
ten Vermittlungskonzept eines geflhrten Freilichtmu-
Seums.

Den Pfahlbauverein leitet ein Vorstandsgremium,
dem neben einem Vorsitzenden und einem Stellver-
treter, ein Kassier, ein SchriftfGhrer, ein wissenschaftli-
cher Leiter, PAdagogen und Beirate anderer Berufs-
zweige angehodren. Das Museum selber wird von ei-
nem Museumsdirektor geleitet, der als Geschaftsfuh-
rer und wissenschaftlicher Leiter fur das Museum ver-
antwortlich und gegentiber dem Vorstand rechen-
schaftspflichtig ist. Drei Abteilungen, eine fur die
Technik, eine fur die Wissenschaft und eine fur die
Verwaltung bilden zusammen die Firma »Pfahlbau-
ten«. Eine Besonderheit sind die bis zu 35 Museums-
fuhrer, welche die etwa 250.000 bis 280.000 Besu-
cher pro Jahr durch die Anlage leiten. Projekte und
Sonderveranstaltungen erganzen das padagogische
Programm. Durch einen hohen Personaleinsatz wird
ein hoher Vermittlungsgrad erreicht. Die Organisa-
tionsstruktur erlaubt eine beachtenswerte Flexibilitat.

Das groBte Problem, aber auch eine Chance far
die wissenschaftliche Grundlagenarbeit, ist die Sai-
sonalitdt. Von November bis Februar kommen ohne
Sonderausstellungen in vier Monaten etwa 2.500 Be-
sucher in das Museum. Das ist etwa soviel wie an ei-
nem sehr guten Tag im August. Dies flhrt zu saisona-
len Veranderungen in den Beschaftigungsverhaltnis-
sen und in der Aufgabenstellung des Museums. Wéh-
rend im Sommer alle Angestellten in der Vermittiung
arbeiten, liegt im Winter das Gewicht auf Ausgra-
bung, Archiven, Ausstellungen, Forschung und Kon-
zeption. Dies erfordert eine gewisse Anpassungsfa-
higkeit aller ganzjahrig im Museum Beschéftigten. Je-
der muss vieles kénnen. Im Kleinen lassen sich so
aber alle Aufgaben archaologischer Forschung lei-
sten. Sammeln, Bewahren, Dokumentieren, aber
auch Forschen und Vermitteln. Ein standiger Wechsel
der Zielgruppen innerhalb des Jahres, und somit
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auch der Aufgabenstellungen macht dieses Museumn
fur uns, die wir in inm arbeiten, so interessant.

Funktionierende Konzepte wie das des Pfahlbau-
museums in Unteruhldingen interessieren in Zeiten
musealer Meuorientierungen infolge eines starken
Wirtschaftlichkeitsdrucks auf alle kulturellen Einrich-
tungen besonders, Viele Kollegen bendtigen flr ei-
nen Europaantrag inzwischen ein Luftbild des Pfahl-
baumuseums Unteruhldingen. Nicht ohne Grund ha-
ben sich die Verbande der Bundeslander, Europas,
oder gar des Weltmuseumsverbanoes ICOM gerade
in jungerer Zeit verstarkt mit dem Thema Wirlschaft-
lichkeit auseinandergesetzt.! Ein Wandel steht an.
QOui-sourcing, merchandising, Budgetierung, Nut-
zung von Synergieeffekten, Entwickeln von Dienstlel-
stungen, die Ratschlage der Verbande sind bekannt,
eine generelle Losung der Probleme ist jedoch nicht
in Sicht. Die Ware Museum lasst sich eben nicht so
verkaufen wie ein alle drei Jahre im Innovationszyklus
neu zu entwickelndes Produkt. Den Konigsweg gibt
es nicht. Jedes Museum ist neu zu evaluieren. Nicht
jeder Ruackgriff auf ein funkiionierendes Konzept
muss an jedem Standort funktionieren. Die Prasenta-
tion von Sachkultur und originalen Zeugnissen ver-
langt weiterhin eine behutsame und sachgerechie
und subventionierte Behandlung im Rahmen hoheitli-
cher Aufgaben. Anders ist dies mit Rekonstruktionen
und Nachbildungen, wie sie in Freilichtmuseen oder
in nutzungsorientierten Projekten verwendet werden.
Sie kénnen anders und auch offensiver gehandhabt
werden. Vielleicht besteht die Aufgabe darin, wieder
die Mdglichkeiten des klassischen Museums mit de-
nen der Freilichtmuseen zu verbinden und im flachig
angelegten Netz gemeinsam eine vielfaltigere Mu-
seumslandschaft zu schaffen. Vor Disneyland oder
dem Eurcpapark sollten wir uns dabei nicht firchten.
Als Schreckgespenst sind solche durchaus besu-
cherorientierte Dienstleister bei Politikern mit Kindern
auch nicht geeignet. Qualitat, Originalitat und erleb-
nisreiche Padagogik liefern hier im Gesprach mit Me-
dien und Geldgebern und vor allem gegentber den
potentiellen Besuchern die weitaus besseren Argu-
mente.

Doch die Situaticn ist immer noch gespannt. Der
Graben zwischen archiologischer Wissenschaftlich-

keit im Ausstellungsbetrieb auf der einen und dem Of-
fentlichkeitsanspruch nach Verstandlichkeit auf der
anderen Seite ist oft noch zu tief. Befund- und Rea-
lientreue, die Aura des Originalen soll gentigen. Noch
vor 10 Jahren wandte sich die Archaologie und Mu-
seumswissenschaft auf Koengressen gegen 1:1 Mo-
delle und Dioramen. Das Forum der Archéologie sei
die wissenschaftliche Ausstellung und nicht die »dis-
neylandartige Prasentation«. Jeder der Museum
macht, kennt diese Auseinandersetzung. Ein Mu-
seumn hat sich immer der Wissenschaftlichkeit und
den Winschen der Offentlichkeit zu stellen. Das geht
nicht immer zusammen. Das muss aber auch, wenn
man mit dem Besucher kommuniziert, keine gefahrli-
che Gratwanderung sein, da das Museum ja selber
den Inhalt und den Vermitilungsweg bestimmt. Wir
sind die einzige Wissenschaft, die Uber das Lebenin
vorgeschichtlicher Zeit Auskunft geben kann. Das
macht uns interessant. Diese Qualitat ist zu nutzen.

Die Offentlichkeit hingegen, unser Zielpublikum,
stellt sich unter Archaologie sehr vieles vor. Schatzsu-
che, Gold, Troja, Otzi, Pyramiden, Wikinger, Saurier
und Neanderthaler — gemeint ist hier nicht das wis-
senschaftlich informierte Publikum, fUr das immer
noch die meisten Ausstellungen gemacht sind, son-
dern das durchschnittliche, das typische, das Haupt-
publikum. Diese Offentlichkeit kritisiert die Musen-
tempel mit ihren angestaubten Vitrinen, in denen alte
Knochen liegen, neben denen Texte aufgehangt sind.
Allenfalls bei Schulausfligen oder bei Regenwetter
finden sie guten Zuspruch. Manche von uns schatzen
die Ruhe, die Mdglichkeil zur Entspannung und Fort-
bildung.

Der Tourismus und die Politik schlieBlich erinnern
sich heute immer mehr daran, daf3 der Besuch von
Ruinen, Burgen und Museen den Fremdenverkenr
fordert. Nach ADAC-Umfragen ist bekannt, daB 57%
der Urlauber eine solche Einrichtung besuchen.2 Ein
Patential das genutzt werden kénnte. Touristiker be-
griBen es, wenn laufende Ausgrabungen als »speci-
al events« angeboten werden. Das durfe auch fur
zahlungskréaftiges Publikum etwas mehr kosten.
Abenteuer, Rittermahl, einmal auf Steinzeit. Darl{iber
kann man geteilter Meinung sein. Zielgruppenorien-
tiertes Marketing®, Infotainement, das heift Informa-
tion und Unterhaltung, kulturelles Rahmenprogramm,
das Museum als Touristenattraktion, dagegen ist si-
cher nichts einzuwenden. Deswegen wird der Tourist
als Museumsbesucher auch aller Orten wieder ent-
deckt.” Das Museum als weicher Standortfaktor ge-
winnt bei entsprechender Einbindung in touristische
Konzepte an Gewicht.

Gemeinsame Projekte zwischen Tourismus, Politik
und Arch&ologie entstehen interessanterweise im
Rahmen der EU-Férderung an vielen Orten. Freilicht-
museen, die auf Touristen zielen, wachsen zur Zeit bei
Modena, am Hallstatier und am Neuenburger Seg, in
Bad-Buchau, bei der Heuneburg, im Otztal, bei Leip-
zig, bei Pestenacker, im Mansfelder Kohlerevier oder
in Dispillo bei Thessaloniki. Sie ergénzen das beste-
hende System an Freilichtmuseen und Themenparks.
Strukturschwache Réume stehen dabel unter dem
Aspekt der Arbeitslosenférderung cbenan. Ein neuer
Trend der Verknupfung von Angeboten ist zu bemer-
ken. Museen werden zu lokalen Attraklionen inner-



halb des Tourismusangebotes und gestalten dieses
mit. Der regionale Fremdenverkehr setzt inzwischen
verstarkt auf Museumsakiivitdten mit zielgruppenge-
rechtem Marketing.® Familien und Senicren werden
mit Pauschalangeboten zwischen Gastronomie und
Museum beworben. Ferienkinder sollen regelmaBige
Projektangebote erhalten. Als Lieferant von ldeen
und Inhalten fur die ci (corporate identity) einer Ur-
laupsregion werden Museen wichtig und bestimmen
oar, wie etwa fur Siidtirol mit Otzi, das Aussenrarke-
ting. Die Verknipfung mit Kulturpfaden®, einem spe-
ziellen landschaftsbezogenen Geschichis- und Um-
welttourismus am Standort erhalt mehr und mehr Be-
deutung.

Die Projekte der wiederentdeckten Freiluftinsze-
nierungen funktionieren, wenn ein gutes, wissen-
schaftlich fundiertes Konzept mit Qualitatsanspruch
mit einer guten touristischen Infrastruktur zusammen-
gebunden werden kann. Dies belegen inzwischen
viele Beispiele in Europa. Beinahe gescheiterte Vor-
haben — wie etwa das Archeon in Hollanc - zeigen
aber auch, dass es nicht reicht, nur einen archaologi-
schen Erlebnispark mit Millionenaufwand auf die gru-
ne Wiese zu stellen, sondern dass es viel wichtiger
ist, ein gutes Thema und eine optimale wissenschaft-
liche, padagogische und technische Betreuung in
Zusammenarbeit mit anderen Anbietern zu entwik-
keln, die den beiderseitigen Ansprichen Rechnung
tragen kann. Der 1994 auf 60 Hektar groBem Gelande
ertffnete Themenpark Archeon im Rheindelta, muss-
te bereits 1996 aufgrund rucklaufiger Besucherzah-
len wieder auf ein Zehntel der Flache verkleinert wer-
den. So versucht er heute durchzukemmen. Auf der
anderen Flache entstehen zur Zeit Eigenheime. Er
war zu groB geplant. Das seit den siebziger Jahren
bestehende Archeodrom bei Dijon, auch ein Themen-
park durch verschiedene Zeitabschnitte, kdmpft trotz
direktem Autobahnanschluss nach anfanglich guter
Auslastung mit einem starkem Besucherrickgang.
Das dortige Konzept greift nicht mehr,

Doch zurtick zur Geschichte und zur Entwicklung
des Museums Unteruhldingen, das inzwischen 77
Jahre am Markt ist, und als Marke Pfahlbauten am Bo-
densee auch Ihnen allen sicher bekannt ist. Als spéa-
tes Kind der Heimatmuseumsbewegung’ unseres
Jahrhunderts orientierte es sich bereits in den Zwan-
ziger Jahren am aufkommenden Tourismus der Bo-
denseeregion.® Der Grinder Georg Sulger, Birger-
meister und begeisterter Privatsammler, wolite nicht
nur fur seine prahistorischen Funde und Modellvor-
stellungen ein Museum, sondern auch — sehr weitblik-
kend- fur die kleine Gemeinde zwischen Meersburg
und Uberlingen eine Attraktion, zur Finanzierung sei-
nes Museums.

Seit Mitte des 19. Jahrhunderts wurden Pfahlbau-
ten am Bodensee untersucht. Die erste Phase stand
unter den Vorzeichen der reinen Fundsuche. Befund-
zusammenhange wurden kaum ermittelt. Fischer hat-
ten dadurch jedoch in den Wintermonaten einen lu-
krativen Nebenerwerb. Das unkontrollierte Umgra-
ben der Ufer zerstdrte allerdings viele archaologisch
hochwertige Befunde

Die Funde kamen in die Museen und wurden wie
Kostbarkeiten ausgestellt. Das Zeigen von Schétzen
und Besonderheiten in enger und akurater Anord-

nung faszinierte die Menschen. Romantische Umset-
zungen der bildenden Kunst entstanden und pragien
erste archéologische Bilder.

Das 20. Jahrhundert begann in der Forschung mit
neuen Methoden. Planfotografie, Botanik, Zoologie,
Sedimentologie, Dendrochronologie und andere na-
turwissenschaftlich ausgerichtete Methoden ermdg-
lichten weitergehende Aussagen. Fragen der Um-
welt, ihrer Entwicklung und auch ihrer Nutzung durch
den Menschen gelangten in den Vordergrund. Mit
Unterstitzung des Tubinger Urgeschichtlichen For-
schungsinstitutes hielt auch die lebendige Archéolo-
gie Schmidtscher und Virchowscher Pragung mit ih-
rem sozialpolitischen Ansatz® Einzug in die Mu-
seumspraseniationen. Der Mensch gelangie als
Schopfer der Sachkultur und Identifikationsfigur in
den Mittelpunkt. Erste Filme und Radioaufnahmen
entstanden, so ein Ufa-Film, in den Pfahlbauten. Der
Expressionismus und neue péddagogische Ansétze
zeigten sich auch in diesem Feld. Zahireiche Freilicht-
museen entstanden in Eurcpa. Angeregt durch die
Volkskunde'® und die groBen Weltausstellungen des
19. Jahrhunderts wuchsen sie in der Schweiz, in
Osterreich, aber auch in Deutschland. Sie hatten gro-
Ben Erfolg. Ihre Bedeutung als Instrumente der Volks-
bildung war erkannt. Ihr Besuch wurde gef6rdert.
Touristen und Schulklassen besuchten diese archéo-
logischen Einrichtungen moderner Pragung. 1932
besuchten bereits 28 000 Personen die Pfahlbauten
und immerhin 7000 das zur Seitenfinanzierung 1923
infolge der Inflation entwickelle Pfahlbaustrandbad.
Bald kamen aber auch digjenigen, die das positive
Marketingkonzept eines Freilichtmuseums miss-

brauchten, um ihre Art von Politik und Ideologie um-
zZusetzen

Vielleicht auch deshalb gerieten die Freilichtmu-
seen in Deutschland nach dem Krieg. als wenig wis-

richt Symposium ICOM 11. bis
14. Mai 1998 am Bodensee,
hrsg. von Hermann Auer.
Mdnchen, London, New York,
Paris, sarr 1989, 188ff
Otto Jolias Steiner, Vom Mu-
seum zum Freizeitpark. Das
Museum in der Glashutte Her-
giswil, Schweiz, in: Museums-
blatt 22 (1997), S. 22ff.
7 Martin Roth, Heimatmu-
seum. Zur Geschichie einer
deulschen Institution, Berlin
Mann, 1930 (Berliner Schriften
zur Museumskunde, Bd.7)
8 Zur Geschichte des Piahl-
baumuseums vgl. Gunter
Schébel, Die Pfahlbauten von
Unteruhldingen 1922-19489,
in: Plattform 1-6, Unteruhidin-
gen 1992-1997
9 Gunter Schobel, Plahlbau-
museen und Pfahlbausamm-
lungen, Archédologie in
Deutschiand, Sonderband
Prahibauten rund um die Al-
pen, hrsg. von Helmut
Schlichtherle.- Stuttgart
Theiss, 1997, S.115-123
10 Adelhart Zippelius, Frei-
chtmuseen — Versuch einer
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n: Museumsmagazin 2. Fre:-
lichtmuseen in Baden-Wurt-
temberg, Stuttgart: Theiss
1984, S. 51f.
Martina Schroder, Museum
und Identitat. Eine Untersu-
chung zu Entstehung und Wir-
kung der Freilichtmuseen in
Baden-Wurttemberg, Disser-
tation Univ. Tibingen 1995
S 43ft

Ein Museumsmitarbeiter
spielt Vermittlungsfigur
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11 Gunter Schébel, Nachun-
tersuchung in der spatbronze-
zeitlichen Ufersiedlung Unter-
uhldingen-Stollenwiesen, Bo-
denseekreis, in: Arch. Ausgra-
bungen in Bad -Wrtt. 1998,
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Wiederausgrabungen in der
spéatbronzezeitlichen Ufersied-
ung »Wasserburg Buchau«

m Federseemoor bei Bad Bu-
chau, Kr. Biberach, ebd. 701f.
12 Gunter Schobel, Taucher
m Museum, in: Nachrichten-
blatt Arbeitskreis Untervias-
serarchaologie, hrsg. von d
Kommission fir Unterwasser-
archaologie im Verband der
Landesarchaologen in der
Bundesrepublik Deutschland,
Stuttgart, 4 (1998), S. 76ff

13 Gunter Schabel, Das neue
»Steinzeithaus« im Freilicht-
museum Unteruhldingen, in:
Plattform 5/6 1996/97, S. B3ff
Gunter Schdbel, Der Nachbau
eines »Aroon-Hauses der Hor-
gener Kultur im Pfahloaumu-
seum Unteruhldingen am Bo-
densee, in: Arbeltsgemein-
schaft fir Experimentelle Ar-
chaologie der Schweiz, Anzei-
ger 1999, Frauenfeld, S. 5ff.
14 Pfahibaumuseum Unter-
uhldingen. Lernort Plahlbau-
ten, Schriftenreihe des Plahl-
baumuseums Unteruhldingen,
Band 2, Unteruhldingen 1997,
64 S 2. erweiterte und durch-
gesehene Auflage. Derselbe
Band ist als Heft 9 der »Mate-
rialien zur Landeskunde und
Landesgeschichte« im Ober-
schulamt Tdbingen erstmals
1992 erschienen. Zur Frage
des Bildungsauftrages vgl. et-
wa Gitta Both, Vergnigungs-
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tung? Von der Schwierigkeit
museumspadagogischer Ar-
beit im Freilichtmuseum, in
Handbuch museumspadago-
gischer Ansaize hrsg. von Kir-
sten Fast, Opladen: Leske u
Budrich, 1895, S.2471if.

15 Victoria Newhouse, Wege
zu einem neuen Museum. Mu-
seumsarchitektur im 20. Jahr-
hungdert, Ostfildern-Ruit: Hatje,
1998 und Ingo B. Wessel, Das
Museum als Kulisse, in: Mu-
seumskunde 63 (1998),

S.38ft

Ein Kultstab der
Spatbronzezeit, der

im Sommer be! einer
Grabung aus dem
Zurichsee geholt wurde,
wird im Winter bereits
als Replik fur die
nachste Saison gefertigt.
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senschaftlich eingestuft, ins Abseits. Die Archaolo-
gie, zumindest bei uns, bevorzugte repréasentativere
Ausstellungen mit héherer Asthetik fir die gebildete-
ren Schichten der Bevoélkerung. Das 1:1 Museum, mit
Nachbildungen operierend und im Freien stehend
war fur die Museologie plétzlich weniger interessant.
Der Typ des Freilichtmuseums hatte auffalligerweise
nur noch in touristischen Gebieten und fir ein Schi-
lerpublikum Konjunktur. Die Renaissance der archéo-
logischen Freilichtmuseen heute ist demnach auch
verknupft mit einem Zielgruppenwechsel in Richtung
auf ein deutlich jingeres und reiselustigeres Publi-
kum. Schulklassen und Familien bilden bei uns etwa
60 bis 70 Prozent des Aufkommens. Auf sie sind die
wesentlichen Inhalte unserer Vermittlung abge-
stimmi.

Uberall wo die Besucher zuriickgehen, wird die-
ses mobile und mobilisierbare Zielpublikum verstarkt
umworben. 1:1 Prasentation, Museum zum Anfassen,
lebendiges Museum, interaktives Museum, Erlebnis-
museum, Ecomuseum — so neu sind diese Gedanken
nicht. Sie eignen sich aber sehr gut, um verstandlich
zu informieren und zugleich ein wirtschaftlich orien-
tiertes Museumskonzept zugrunde zu legen. Die
Kunst wird es sein, neben der immer mehr zwingen-
den Wirtschaftlichkeit auch die Seriositat und die
Qualitat der Darstellung zu bewahren.

Die Arbeit des Museums Unteruhldingen reicht
von der Ausgrabung bis zur Vermittiung. Neben Aus-
grabungen in Zusammenarbeit mit dem Landesdenk-
malamt Baden — Wirttemberg, die der Nachuntersu-
chung wichtiger Altfundplatze dienen, wird im Winter-
halbjanr die Aufarbeitung der Grabungsergebnisse
und der Archivbestande vorgenommen.'' Die Infor-
mationen der akiuellen Arbeiten in der Wasserburg-
Buchau und in der Bronzezeitsiedlung Unteruhldin-
gen sollen helfen, die Museumsprasentation frischer
und aktueller zu gestalten. Ein belebtes Unterwasser-
diorama im neuen Museum, das eine Ausgrabungs-
szene aus Unteruhldingen zwischen Fischen nach-
stellt, ist so eine Attraktion von hohem padagogi-
schem Wert.'"? Ein Europaprojekt Raffael zwischen
Modena, Halistatt und Unteruhldingen fUhrt gegen-
wartig auf der Basis dieser Ausgrabungen in den ge-
nannten spatbronzezeitlichen Siedlungen zur Ent-
wicklung zweier neuer Pfahlbauh&user und zusatzli-
cher padagogischer Einrichtungen im nichtstaatli-
chen Museum am Bodensee.

Wir haben in den letzten Jahren mit Unterstitzung
der Pfahlbauarchaoclogie. aber auch der Medien neue
Hauser, wie stwa ein Hornstaadhaus (4.000 v. Chr)
gebaut.™ Das Fortschreiten der Arbeiten konnte im
laufenden Museumsbetrieb, aber auch am Bild-
schirm in einem halbstundigen Fernsehfilm ger »Sen-

ung mit der Maus« becbachtet werden. Gleich nach
der Fertigstellung wurde es als modernes GroBobjekt
fur die Vermittlung in Schwerpunktftihrungen einge-
setzt. Die experimentelle Nutzung bot sich an. Die
Fortentwicklung im Rahmen einer Bewohnung des
Hauses war die Folge. Ein Museumsmitarbeiter er-
klarte sich bereit, Testperson und |dentifikationsfigur
zu verkdrpern. In der spielerischen Entwicklung ent-
stand Uhldi, mit den Accessoires des Steinzeitmen-
schen Otzi, kombiniert mit endneolithischen Klei-
dungsstiicken vom Bodensee. Ist es nun zuléssig,

diesen lebendigen Zeitschnitt zu errichten, und diese
Figur in die Vermittlung einzubinden? Die Puristen un-
serer Zunft werden diese Veranschaulichung ableh-
nen, der Museumsmann und die Offentlichkeit inr zu-
stimmen. Es kostet viel Energie, Entwicklungsarbeit
und Wissen, solche wirklichkeitsnahen Repliken zu
schaffen. Allein die exakte Herstellung der Kleidung
ist schon Wissenschaft fir sich und bendtigt die Mit-
hilie zahlreicher Fachwissenschafiler. Die Fortset-
zung des Experimentes auch im besucherschwa-
chen Winter bei Minusgraden zeigt innen die Ernst-
haftigkeit des Feldversuches auf. Mit solchen Insze-
nierungen und Lebensbildern wird Geschichisver-
mittlung innerhalb der Archaologie auf vielen Ebenen
erfahrbar. Dass Uhldi. im normalen Beruf Diplomphy-
sixer und Museumsfuhrer sowie Keramikspezialist,
auch die Kulturschichtbildung unter seinem Wohn-
haus penibel dokumentiert, und somit die Nachvoll-
zichbarkeit des Experimentes garantiert, mag alle
Kritiker besanftigen. Die konsequente Weiterentwick-
lung eines Themas macht Spal und fasziniert. Zum
dreiligsten Geburtstag der Sendung mit der Maus
kamen auf unsere Einladung hin mehr als hundert
Kinder der unmittelbaren Region in das Museum zu
Besuch, und nahmen an einem Fototermin vor dem
»Maushaus« mit anschlieBender Fuhrung durch Unl-
diam 7. Februar teil, in einer Jahreszeit in der sich die
Arbeit in einem Freilichtmuseum zugegebenermalien
nicht auf sehr viele Besucher stitzen kann.

Die normale Fihrung vollzieht sich bei einem
Rundgang durch die rekonstruierten Pfahlbauten,
Eingerichtete Hauser mit stubenartigen Inszenierun-
gen unterstutzen die Vermittlung durch geschulte Mu-
seumsfihrer. Lebensnahe Inszenierungen, etwa mit
der Keramik auf dem Boden, sind aus Grunden der
Schonung der Ausstellungsmaterialien nur in abge-




sperrten Raumen maglich. Die Auflésung in Arbeits-
bereiche ist sinnvoll. Gezeigt werden etwa techni-
sche Ablaufe, erlautert werden Subsistenz, Hausbau
oder Hinweise zum sozialen Leben. Anfassen und
selber machen durfen spielen dabei eine groBe Rolle.
Bel regelmaBigen Aktionstagen oder Schwerpunki-
fuhrungen wird im Freien gearbeitet. Vom Anbau der
Pflanzen, bel dem uns die Paldobotanik unterstitzt.
bis hin zum Zermahlen der Getreidekorner, zum Ba-
cken und Verzehren der Brote reicht der Prozess, der
in der zielgruppenorientierten Projektarbeit darge-
stellt wird. Als Lernort fir Geschichte des Oberschul-
amtbezirkes Tubingen™ veranstalten wir [ehrplankon-
forme Schilerprojekttage, an denen die Handlungs-
orientierung entsprechend der bekannten Konzepte
verwirklicht wird: Learning by doing, erkenntnistheo-
retischer Grundprozess. Durch praktisches Arbeiten
werden die theoretischen Vermittlungsfelder ergénzt
und der Museumsbesuch zum Erlebnis. Feuerstein-
messer im Pappelrindegriff, selber mit Birkenteer ein-
geklebt und in der Hosentasche mit nach Hause ge-
tragen. So wird ein Museumsbesuch unvergesslich.

Sehr hoch istin einem Freilichtmuseum der Bedarf
an qualitatsvollen Nachbildungen. Der Verschlei er-
fordert ein gutes Netz an Zulieferern, das gepflegt
und-standig ausgebaut werden muss. Hoch ist die
Belastung der Freilichtanlage, die bald inren 10-Mil-
lionsten Besucher empfangt. Gute Handwerker im
Freien und in der Werkstatt garantieren, dass neue
Bodenfunde méglichst bald und oft noch bevor die
originalen Sttcke in den Museen zu sehen sind, als
Nachbildungen einem groBen Publikum prasentiert
werden kénnen. Erlebnis und Erfahrung am nachge-
bauten archaologischen Fund ist besonders gut an
Aktionstagen zu vermitteln, die sich als Museumsfe-
ste inzwischen in vielen Hausern etabliert haben. Ein-
heimische und Touristen nutzen diese Ereignisse zum
ausserordentlichen Museumsbesuch. Besucherzah-
len von 3.000 und £.000 am Tag sind inzwischen kei-
ne Seltenheit mehr. Inszenierungen und Erfahrungen
schlieBen den Museumsbesucher auf. Wie scharf ist
zum Beispiel ein bronzezeitliches Rasiermesser? Sie
sehen ein Experiment am Museumsassistenten,
Herrn Walter. Oder wie klingt eine bronzezeitliche Ho-
lunderfléte im Nachbau. Selbst die Musikarchédologie
ist vermittelbar, wenn sich die Museumspadagogik
und die Archaoclogie gemeinsam um ihre Umsetzung
kummern.

Projekte und zielgerichtete Museumsarbeit mit
wechselnden Zielgruppen sollten keine Spektakel
darstellen, auch wenn die Verfihrungskiinste der Me-
dien die Verantwortlichen immer mehr ins Schwanken
geraten lassen. Wer will nicht, dass seine Institution
nach auBen positiv und interessant angeworben
wird? Wann wird die Wissenschaftlichkeit der Wirt-
schaftlichkeit geopfert? Also doch nicht Offentlichkeit
um jeden Preis?

Wir wollen im Pfahlbaumuseum, nicht zuletzt auch
aus unserer Geschichle heraus, das Nachdenken
Uber Geschichte befdrdern, aber auch die Vermitt-
lung mit einfachen und direkten Mitteln erreichen. Wir
schaffen Atmosphére'®, achten auf Qualitat und ver-
suchen ein gunstiges Kosten-Erlebnis-Verhéltnis fur
den Besucher zu schaffen. Zwischen 15 und 25 Film-
leams sind bei uns jahrlich zu Gast. Wir nutzen das

Potential der Kindersendungen, Musik- und Reisere-
daktionen, Landschafisfilmer oder Tiersendungen in-
tensiv.

Strategische Pressearbeit besonders in besucher-
schwachen Zeiten ist eine der Hauptaufgaben der
wissenschaftlichen Abteilung, einschlieBlich eines
hierfur eingesetzten Volontérs. Wir nutzen die Zusam-
menarbeit mit anderen Museen und Institutionen am
Bodensee, so etwa mit 70 Schléssern und Museen im
Rahmen einer Arbeitsgemeinschaft, und entwickeln —
wie etwa mit dem Zeppelinmuseum Friedrichshafen —
gemeinsame Plakatwerbungen fur den 6&ffentlichen
Nahverkehr mit Bus, Bahn oder Schiff. Eine Mu-
seumsumfrage Gber 10 Monate an etwa 3.000 Besu-
chern hatte uns darlber informiert, dass dieses Tech-
nikmuseum in 30 Kilometern Entfernung noch vor an-
deren Hausern in der Bodenseeregion bei unseren
Besuchern beliebt ist. Ein Plakat mit dem Titel »Vom
Pfahlbau zum Leichtbau« weist seit dieser Zeit auf
diese beiden unterschiedlichen Museen hin. Wirkli-
che Zusammenarbeit zwischen den Museen, den
Schulen und den touristischen Anbietern ist mit Si-
cherheit eine der wichtigsten Aufgaben der Zukuntft,
der wir uns alle verstarkt widmen sollten.

Das Pfahlbauhaus
als padagogisches Mitte

Dr. Gunter Schobel
Pfahlbaumuseum
Unteruhldingen
Strandpromenade 6

88690 Uhldingen-Muhlhofen

Telefon D7556/8543 und 6537

Fax 07556/5886
E-rmail info@pfahlbauten.de
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